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Jede Ausgabe dieser zweimonatlich erscheinenden Spezialzeitschrift bildet
durch die vielfaltige Berichterstattung in wissenschaftlich-technischer und
wirtschaftlicher Hinsicht, sowie durch den umfassenden Neuheitendienst
und die Fulle praktischer Ratschldge, einen thematischen Schwerpunkt,
der sich immer verkaufsférdernd auswirkt.

Kurzcharakteristik

Mobile Systeme, vor allem in der Kraftfahrzeugtechnik, erfordern effektive
Entwicklungs- und Innovationsprozesse. Die treibenden Faktoren sind dabei
der enorme Kostendruck in der Automobilindustrie, hohe Sicherheits- und
Qualitatsanforderungen, Energie- und Verbrauchsaspekte sowie ein rasant
steigender Funktionsumfang. Konsequent mechatronische Entwicklungsan-
satze bieten wichtige Lésungsanséatze zum erfolgreichen Umgang mit diesen
Herausforderungen. Die Zeitschrift mechatronik mobil berichtet zum einen
Uber aktuelle wissenschaftliche Erkenntnisse aus Forschung und Entwick-
lung und zum anderen Uber innovative Anwendungen in mobilen Systemen.
Dabei kommen Forscher und Entwicklungsingenieure aus Hochschulen,
Forschungseinrichtungen und Industrie zu obigen Schwerpunkten zu Wort.
In jeder Ausgabe finden sich neben speziellen Fachartikeln auch Artikel mit
einfihrendem Charakter in relevante wissenschaftliche Grundlagenthemen.

Leserschaft

Die Zeitschrift wendet sich an Entwickler, Manager sowie Forscher aus
Industrie und Hochschulen. Darlber hinaus ist die Zeitschrift auch von
Interesse fur Doktoranden und fortgeschrittene Studierende technischer
Studiengéange.
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1/2 Seite 644, 610,

1/4 Seite 334,- 312,-

1/8 Seite 170,- 156,—

Von den oben genannten Formaten abweichende GréBen kénnen
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mm-Abdruckhohe.
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